
‹nsan, görüntüsünde
de¤ifliklik yapmak için
binlerce y›ld›r boyan›yor.
Bunun için, önceleri çok ilkel
yöntemler ve gereçler
kullan›rken, zamanla bu ifl
bir endüstriye dönüfltü, do¤al
maddeler yerlerini
yapaylar›na b›rakt›. Birçok
toplum için boyanman›n
ifade etti¤i fley farkl›.
Kimileri için dinsel bir araç,
kimileri için savaflma gücü,
kimileri için de yaln›zca
cinsel çekicilikte yard›mc›.
Neden boyand›¤›m›z›n
yan›tlar›, modern dünyadaysa
çok çeflitli gibi görünmekle
birlikte, asl›nda birbirine çok
yak›n. Yan›t ne olursa olsun,
binlerce y›ld›r yüzümüzü ve
vücudumuzu boyamak s›k›
s›k›ya sar›ld›¤›m›z bir u¤rafl
ve görünen o ki, vazgeçmeye
de pek niyetli de¤iliz.

Neden 
Boyan›yoruz?

BBiirr EElliimmiizzddee CC››mmbb››zz BBiirr EElliimmiizzddee AAyynnaa……

Makyaj ya da kozmetik ad›n› alma-

dan çok önceleri, insanlar›n yüzlerini

çeflitli renklere boyamalar›na yüz yaz-

mac›l›¤› deniyordu. Ad›ndan da anlafl›-

laca¤› gibi insanlar bunu, tanr›lara ya

da di¤er insanlara bir fleyler anlatmak

için kullan›yorlard›. Kimi, tanr›lara

olan ba¤l›l›¤›n›, kimi de hangi sosyal

grubun bir üyesi oldu¤unu en kolay

biçimde, yüzünü, ellerini, ayaklar›n›

ya da vücudunu boyayarak ifade edi-

yordu.

K›z›lderililer’den Afrika’daki birçok

kabileye ve Uzak Do¤u’dan Anado-

lu’da yaflayan toplumlara kadar önem-

li geleneklerden biri olan boyanma,

günümüze gelene dek birçok baflka

anlam kazanm›fl. Ancak, asla boyan-

maktan vazgeçilmemifl. Peki ama, ne-

reden ç›km›fl bu boyanma, ilk kim ak›l

etmifl, nas›l olmufl da bugünlere gele-

bilmifl?  

Boyanman›n her ne kadar modern

insan›n bir eylemi oldu¤u iddia edilse

de antropologlar bu konuda yeni ku-

ramlar gelifltiriyorlar. Geçti¤imiz gün-

lerde Güney Afrika k›y›lar›ndaki

Blombos Ma¤aras›’nda denizin 30

metre alt›nda boyanm›fl kaya parçalar›

bulundu. "Ee, ne var bunda?" diyebi-
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lirsiniz. fiafl›rt›c› olan fley,

bunlar›n 77.000 y›l önce ata-

lar›m›zca boyanm›fl olmas›.

Bilim çevrelerinde yüzeyleri

afl›boyas›yla  (minerallerdeki

pigmetlerden elde edilen bir

tür boya) k›rm›z›ya boyan-

m›fl bu tafllar›n, kültür ve sa-

nat›n bafllang›c› olup olmad›-

¤› tart›fl›ladursun, bir grup

bilimadam› da bu boyadan

yola ç›karak insan›n boyan-

mas›yla ilgili birtak›m ku-

ramlar gelifltiriyor. 

50.000 y›l önce kültürel

bir devrim yaflad›¤›m›zla ilgi-

li önemli bulgulara ve duvar

resimlerine daha önce rast-

lanm›flt›. Ancak bu son bu-

luntular kültürel milad› da-

ha da gerilere tafl›yor. Bu

buluntular üzerinden model-

lemeye giden ve bir kuram

oluflturan bilimadamlar›,

kültürel geliflimimizin top-

lumsal geliflimimizle birlikte

yürüdü¤ü tezinden yola ç›k›-

yorlar. 

6 milyon y›l süren homi-

nid evrimi s›ras›nda, beynin

üç misli büyüdü¤ünü söyle-

yen bu kuram›n savunucula-

r›, bu durumda enerji aç›s›n-

dan daha zengin, yavrular

için de daha uzun bir beslen-

me dönemine ve yeni beslen-

me, daha do¤rusu avlanma stratejileri-

ne gerek duyuldu¤unu belirtiyorlar.

Özellikle yavrular›yla ilgilenmek zo-

runda olan kad›nlar, yiyecek için av-

lanma konusunda erkeklerin yard›m›-

na gerek duymufllar.

Bu kuram› ortaya atan bilimadam-

lar›, erkekleri yard›m etmeye ikna

eden fleyi bulabilmek için bir bilgisa-

yar modellemesi gelifltirmifller. Model-

de, kad›n›n do¤urdukça hem

yavrusuna bakmas›n›n

hem de avlanmas›-

n›n zorlaflt›¤›, bu-

nun da yeniden

üremenin ma-

liyetini yük-

seltti¤i göste-

riliyor. Bu ne-

denle de ka-

d›nlar daha az

çocuk do¤urmak

istiyorlar. Ancak bunu

baflarmak o kadar da kolay de¤il. Yine

de hem olabildi¤ince çok yavrunun

babas› olmak isteyen, hem de onlar›n

yetifltirilmesine katk›da bulunmak is-

temeyen erkekleri, yard›ma ikna etme-

nin en etkili yolunun, yard›ma yanafl-

mayanlar› bir flekilde cezaland›rmak

oldu¤unu keflfetmifl kad›nlar. Bunun

için öncelikle s›k› bir örgütlenmeye

gitmifller ve kendileriyle birlikte olma-

n›n ancak, onlara yiyecek getirir-

lerse olas› oldu¤unun

iflaretlerini vermifl-

ler. ‹flte tam bu

noktada k›rm›-

z› boya tarih

sahnesindeki

yerini alm›fl.

Atalar›m›z,

kad›n›n üreme

döngüsüyle ilgili

birtak›m saptama-

larda bulunmufltu. Fi-

ziksel olarak kad›ndan daha

güçlü olan erkek, menstrüas-

yon dönemindeki kad›n›n en

üretken dönemine yaklafl-

makta oldu¤unu anlam›flt›.

Elbette bu durum üreme iste-

¤inde olan erkek için bir ifla-

retti. Ancak menstrüasyon

dönemindeki kad›n do¤ur-

ganl›k sinyalleri verdi¤inden

her zaman di¤er kad›nlar

için bir tehdit oluflturuyordu.

Bu nedenle kad›nlar, üreme

dönemlerini senkronize etti-

ler ve böylece erkeklerin do-

¤urgan kad›na hizmet etme-

lerini sa¤lam›fl oldular. Ne

var ki erkekler daha güçlüy-

dü ve tekeflliliktense, do¤ur-

gan olan birden çok kad›nla

birlikte olmak istiyorlard›. El-

bette kad›nlar bu durumdan

hoflnut de¤illerdi ve kad›n

koalisyonu bu noktada dev-

reye girdi. Koalisyon, erkek-

lerle toplu pazarl›k yoluna

gitti: Yiyecek yoksa, cinsel

birliktelik de yok!

Menstrüasyon dönemleri-

ni ay›n döngüsüne göre

senkronize eden kad›nlarla

erkekler aras›nda yap›lan bu

toplu pazarl›¤a göre, dolu-

nay boyunca erkekler avlana-

caklar ve yiyecek getirirlerse

ay›n karanl›k  oldu¤u dönem-

de de kad›nlarla birlikte olabilicekler-

di. Bir süre sonra kad›nlar, menstrüas-

yon dönemlerini senkronize etmekle

u¤raflman›n gereksiz oldu¤unu anlad›-

lar. Bir hayvan›n kan›yla ya da k›rm›z›

afl›boyas›yla kendilerini boyayarak

menstrüasyon döneminde olduklar› iz-

lenimi yarat›p erkekleri kand›rmalar›

pek de zor olmad›. Kurama göre, sos-

yal grup dinamiklerinin de etkisiyle

boyanmak sembolik kültürün bir par-

ças› haline geldi. Kad›nlar boyanma-

n›n gücünü anlam›fllard›; zamanla du-

daklar›n› ve yüzlerini de boyamaya

bafllad›lar.  

Her ne kadar zaman› binlerce y›l

geriye çevirip, atalar›m›z›n nas›l dav-

rand›klar›n› gözlemleme flans›m›z ol-

masa da kimi güncel örneklerde de

benzer fleylere rastl›yoruz. Orta Afri-

ka’da geleneksel toplumlardaki dinsel

törenlerin kökenlerini araflt›ran,

Londra’daki University College’dan
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Camilla Power, ayn› stratejilerin günü-

müzde de sürdürüldü¤ünü söylüyor.

Örne¤in, bir gençk›z›n ergenlik töre-

ninde erkeklere verilen mesaj aç›k: Gi-

din, avlan›n ve sonra bizi görmeye ge-

lin! 

Elbette ki herkes bu fikri kabul et-

mifl de¤il, ancak birçok antropolog bu

kuram› ciddiye almaya bafllad›. Bu-

nunla birlikte araflt›rmay› yapan bilim

adamlar› "kozmetik insan kültürünün

köklerinden biri mi?" sorusuna hay›r

yan›t›n› veriyor. 

Ayna Ayna Söyle Bana   

Blombos Ma¤aras›’nda bulunanla-

r›n insanlar›n boyanmaya gerçekten

bu flekilde mi bafllad›klar›n›n kan›t›

olup olmad›¤›n› henüz tam bilemiyo-

ruz. Ancak, boyanman›n ya da süslen-

menin, çok eski dönemlerde de kad›n-

lar ve erkekler aras›nda çok yayg›n ol-

du¤unu biliyoruz. Kozmetik sözcü¤ü

Yunanca düzen anlam›na gelen

"cosmos" sözcü¤ünden türetilmifl. Sa-

n›ld›¤›n›n aksine, geleneksel kültürler-

de kozmetik hiçbir zaman gereksiz bir

süs olarak görülmüyordu. Kozmetik

daha çok, toplumsal iliflkileri düzenle-

mede kullan›l›yordu. Kozmeti¤in cin-

sel sinyaller verme amac›yla kullan›-

m›ysa tümüyle modern dünyan›n bir

keflfi.

Eski M›s›r’da kad›nlar el ve ayakla-

r›n› k›nayla, dudaklar›n› maviye, göz-

lerini yeflile, yanaklar›n› k›rm›z›ya ve

gö¤üslerini de mavi ve alt›n rengine

boyuyorlard›. Kad›nlarda oldu¤u ka-

dar erkeklerde de boyanma yayg›nd›.

M›s›r’dan ç›kan bu ak›m, k›sa sürede

Eski Yunan’› ve Roma’y› da sarm›flt›.

‹nsanlar çeflitli mineraller yard›m›yla

yüzlerini ve vücutlar›n› boyarlarken,

güzel kokulu ya¤larla banyo yapmay›

da ihmal etmiyorlard›. O dönemlerin

modas›, tebeflirle ya da üstübeçle be-

yazlat›lm›fl al›n ve kollar, kömür ya da

toz antimuanla boyanm›fl kafllar ve

gözkapaklar›yla, flarap tortusu ya da

afl›boyas›yla k›rm›z›ya boyanm›fl du-

dak ve yanaklard›. Gerçekte günümüz-

de de kullan›lan birçok fley o dönem-

lerden kalm›fl; yaln›zca kimilerinin ad›

de¤iflmifl. Örne¤in, o dönemlerde kul-

lan›lan dudak boyas›, rast›k, sürme, al-

l›k, düzgün, far gibi malzemeler günü-

müzde de kullan›l›yor; ancak haz›rlan-

d›klar› maddeler ve elde edilifl biçimle-

ri farkl›. Art›k, hiçkimse yüzünü be-

yazlatmak için Eski Yunanl›lar ve Ro-

mal›lar gibi sar› z›rn›k çi¤nemiyor; bu-

nun için pudra kullanmak yeterli.

Bu boya maddelerinin yan› s›ra,

Do¤u’da k›nan›n yeri hep ayr› olmufl,

günümüze kadar fazla bir de¤iflikli¤e

u¤ramadan gelmifl. K›nan›n Neolitik

dönemde Çatalhöyük’te yaflayan in-

sanlarca kullan›ld›¤›na dair önemli

bulgular oldu¤unu söylüyor bilima-

damlar›. Özellikle Orta Do¤u’da yafla-

yan eski uygarl›klarda k›na, inanç sis-

temlerinin ve adanm›fll›¤›n en önemli

simgelerinden biriydi. Babilliler, Asur-

lular, Sümerler, Sami halk› ve Ugarit

kentinde yaflayanlar aras›nda k›na çok

yayg›nd›.

Gerçekte k›nan›n o dönemlerde de

t›pk› flimdiki gibi, yeni gelinler ve ka-

d›nlarca kullan›ld›¤›, k›na gecesi adeti-

nin o dönemlerden kald›¤›, Bat› Suri-

ye’de bulunan ve MÖ 2100 y›llar›na

ait oldu¤u düflünülen tabletlerdeki ef-

sanelerden anlafl›l›yor. Efsanedeki do-

¤urganl›k ve savafl tanr›ças› Anat, sa-

vafltan önce ellerini k›nayla süslerken,

gelinler de evlili¤e haz›rl›k için ayn›

fleyi yap›yorlard›. Daha sonralar› bu

gelenek Akdeniz’in do¤u k›y›lar›na ka-

dar geldi ve burada da kad›nlar›n tö-

ren süsü olarak baflköfledeki yerini al-

d›. ‹slamiyet’le birlikte, iyice yayg›nl›k

kazanan k›na, ‹spanya’ya kadar gitti.

‹spanyol Engizisyonu’nca yasaklana-

na kadar ‹spanyol kad›nlar› da k›nay-

la süslendiler.

K›nan›n en karmafl›k flekilli ve en

fl›k uygulamalar›ysa MS 900-1550 y›l-

lar› aras›nda ‹ran, Anadolu ve Irak’ta

görülmüfl ve minyatürlere konu ol-

mufl. Günümüzdeyse, yaln›zca Müslü-

manlar aras›nda de¤il, Hindular, Bu-
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distler, hatta Ermenistan ve Etiyopya

gibi ülkelerde H›ristiyanlar aras›nda

da k›na kullanmak çok yayg›n.

K›nayla birlikte dövme de çeflitli

toplumlarda benzer anlamlara geliyor-

du. ‹lk örnekleri MÖ 4000’li y›llara ka-

dar uzanan dövme, farkl› toplumsal s›-

n›f ve dinleri belirtmek amac›yla kulla-

n›l›yordu. Eski M›s›r’dan Amerika’ya

kadar birçok toplumda dövme yapt›r-

mak çok yayg›nd›. Kimi toplumlarday-

sa zaman zaman yasaklanm›fl, zaman

zaman da tutsak ya da kölelere yap›l-

m›flt›. Birkaç yüzy›l boyunca unutulan

ya da kötü fleyleri sembolize etmekte

kullan›lan dövmenin yeniden canlan-

mas›, Avrupal› denizcilerin 18. yüzy›l-

da ç›kt›klar› seferlerden, Uzak Do¤u

ve Pasifik halklar›n›n dövmeleriyle

dönmeleri sayesindedir. Günümüzde

dövme hâlâ kimi yerlerde belli bir s›n›-

fa ya da toplulu¤a ait olman›n simgesi

durumunda. Bunun en güzel örnekle-

rini de Japonya’da Yakuzalar ve Ana-

dolu’dan Hindistan’a kadar çeflitli

mezhep ve tarikatlere dahil olanlarla

belki de sokak çeteleri üyeleri olufltu-

ruyor.

Ahh, Avrupa!

Güzel kokular›n, çeflitli boyalar›n

Do¤u’dan Bat›’ya gelmeleriyle benim-

senmeleri bir olmufltu. Ancak as›l at›-

l›m, alkol bazl› parfümlerin 13. yüzy›l-

da Haçl›lar taraf›ndan Avrupa’ya geti-

rilmesiyle yafland›. Bu döneme kadar

Avrupa’da unutulan parfüm ve koz-

metik kullan›m›, Haçl› seferlerine kat›-

lan askerlerin beraberlerinde getirdik-

leri parfümlerle yeniden canland›.

Özellikle aristokrasinin ilgisi büyük

oldu; soylulara hizmet için kozmetik

malzemeler yapanlar var güçleriyle ça-

l›flmaya bafllad›lar. Ancak bu  modan›-

n›n tüm Avrupa’y› kas›p kavurmas›n-

da en büyük pay, 1559’da ‹ngiltere

taht›na ç›kan Kraliçe Elizabeth oldu.

Elizabeth tahta ç›kt›¤›nda henüz 25

yafl›ndayd› ve devlet sorunlar› peflinde

koflarken gençli¤ini, güzelli¤ini yitir-

meye hiç de niyetli de¤ildi. Kraliçeleri-

nin o dönemde ‹talyan modas›n› be-

nimsemesiyle tüm ‹ngiliz kad›nlar›

aras›nda bir furya bafllad›. ‹ngilizler

için geçifl yumuflak olmufltu; ‹talyan-

lar kadar a¤›r makyaj yapm›yorlar, difl-

lerini de onlar gibi aç›k renk bir bo-

yayla boyam›yorlard›. Ancak zaman

geçtikçe Elizabeth ölçüyü kaç›rm›fl,

yaflland›kça daha çok boyanmaya, bo-

yand›kça da daha yafll› görünmeye

bafllam›flt›. Bunun en önemli nedenle-

rinden biri, kozmetik ürünlerinde kul-

lan›lan birçok maddenin asl›nda cilde

ve difllere zararl› olmas›yd›. Örne¤in,

yüzy›llar boyunca yüz beyazlat›c› ola-

rak kullan›lan karbonat, hidroksit ve

kurflun oksit içeren maddeler, her kul-

lan›flta vücutta birikip, kaslar› felce

u¤rat›yor hatta ölüme bile neden ola-

biliyordu. 19. yüzy›lda bu öldürücü

kar›fl›mlar›n yerine yüz pudralar›nda

çinko oksit kullan›lmaya baflland›. An-

cak, di¤er kozmetik ürünlerinde de

zararl› bileflikler kullan›l›yordu. Göz

çevresini boyamak için kurflun ve an-

timuan kükürt, dudaklar için cival›

kükürt, gözlere parlakl›k vermek için

de güzelavrat otu ve öldürücü köpek

üzümü kullanmak oldukça yayg›nd›

ve aç›kças› bunlar›n zararl› etkileri

pek de kimsenin umurunda de¤ildi.

Umurlar›nda olan tek fley beyaz

tenlerini güneflten korumakt›. Bunun

için yumurta ak›ndan ve birtak›m ka-

r›fl›mlardan maskeler yap›p yüzlerine

sürüyorlard›. Maskeden hofllanmayan-

larsa, yüzlerini kendi idrarlar›yla, fla-

rapl› suyla ya da içinde kaynat›lm›fl fa-

sulye bulunan suyla y›kamay› tercih

ediyorlard›.

Estetik ve sa¤l›k yönü bir tarafa, bu

durumun elbette ekonomiye de etkile-

ri olmufltu. 16. yüzy›l›n bafllar›nda pek

de kullan›lmayan ayna, Elizabeth’le

birlikte evrensel bir gereksinim haline

geldi ve bir anda ayna sat›fllar›nda pat-

lama yafland›. Art›k hem kad›nlar hem

de erkekler sudaki yans›malar›yla yeti-

nemeyecek kadar süslerine düflkün ol-

mufllard›.

Elizabeth yaln›zca yüz boyama ko-

nusunda de¤il, saçlara getirdi¤i yeni-

likle de bir devrim yapm›flt›. Kraliçe-

nin k›z›l saçlar› di¤er kad›nlar aras›n-

da da moda olmufl, onlar da kraliçele-

ri gibi, saçlar›n› bukle bukle yap›p bir

tür k›z›lc›k yard›m›yla k›z›llaflt›rmaya

çal›fl›yorlard›. K›z›l d›fl›nda, tüm za-

manlar›n en favori rengi olan alt›n sa-

r›s› o dönemde de modayd› elbette ve

bu rengi elde etmek isteyenlerin kul-

land›¤› malzeme de bal suyuydu.

Kafas›n› teninin beyazl›¤›na takan

Elizabeth’in bir baflka ç›lg›nl›¤› da,

tüm dikkatleri ten rengine çekmek

için, kafllar›n›n üzerinden aln›na do¤-

ru yapay damarlar çizmesiydi. Eliza-

beth’in ç›lg›nl›klar› bir yana, ifle biraz

da iyi taraf›ndan bakmak gerekirse,

fark›nda olmadan kad›nlara yapt›¤› bir

iyilikten de söz etmek gerekir. 16.

yüzy›l›n bafllar›nda saçlar›n› birtak›m
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kumafllarla saran kad›nlar›n

saç temizliklerine özen gös-

terdikleri pek söylenemezdi.

Elizabeth’in saçlar› aç›k b›-

rakma modas› sayesinde, ka-

d›nlar da saçlar›n› s›k s›k y›-

kamak zorunda kald›lar. El-

bette ki ifl, yaln›zca saç y›ka-

makla bitmiyordu; vücutlar›-

n› y›kamaktan pek hofllanma-

d›klar› için, hem erkekler

hem de kad›nlar aras›nda

parfüm kullan›m› iyice yay-

g›nlaflm›flt›.

Ne var ki 19. yüzy›la gelin-

ceye kadar parfüm üretimi

bir servete mal oluyordu. Bir-

kaç damla güzel koku elde

edebilmek için, aroma bar›n-

d›ran  do¤al ürünlerden çok

büyük miktar-

lara ve bunla-

r›n elde edil-

mesi için de

çok say›da ifl-

gücüne gerek-

sinim duyulu-

yordu. 19.

yüzy›lda yeni

kimyasal ifl-

lemler ve ya-

pay bileflikler,

bu do¤a katli-

am›n› bir par-

ça olsun önle-

meye yarad›.

20. yüzy›la

kadar, hep kü-

çük atölyeler-

de ve küçük

miktarlarda üretilen kozmetik ürünle-

ri, yüzy›l›n bafllar›nda bir endüstri ol-

ma yolunda ilk sinyallerini vermeye

bafllad›. 1910-1950 aras› kad›nlar›n,

egzersiz ve diyet yap›p, kozmetik ve

saç bak›m ürünleri kullanman›n onla-

r› daha güzel ve çekici k›laca¤› konu-

sunda bilinçlendirilmeleri, daha do¤-

rusu koflulland›r›lmalar›yla geçti. Bu

güzellik yard›mc›lar›n›n kullan›m›n›n

artmas›ndaki tetikleyici güçse, elbette

sinema oldu. Film dünyas›n›n ilk y›l-

d›zlar›ndan Theda Bara’n›n beyaz per-

dede göründü¤ünde yaratt›¤› büyüle-

yici etkinin alt›nda, kulland›¤› Helena

Rubinstein marka rimel ve pudra yat›-

yordu. Sinemada ve daha sonralar› da

televizyonda, oyuncular›n izleyiciler

üzerinde istenilen etkiyi yaratmalar›n-

da en büyük si-

lah›n kozmetik

ürünleri oldu¤u-

nun keflfedilme-

si fazla uzun

sürmedi. Bu da

kozmetik en-

düstrisinin ata-

¤a kalkmas›nda

en önemli itici

güç oldu.

Garip ama

gerçek bir baflka

etkense, I. Dün-

ya Savafl›yd›.

1910’lu y›llar›n

sonunda Avrupa ve Amerika’da erkek-

lerin pek ortalarda görünmemeleri,

kad›nlar›n çal›flma yaflam›na girip,

ekonomik ba¤›ms›zl›klar›n› elde etme-

lerini sa¤lad›. Hangi ifl kolunda olursa

olsun, çal›flan kad›n kendisine bakma-

ya ve makyaj yapmaya bafllad›.

1920’lerde ekonomideki de¤ifliklik-

ler kozmeti¤e de yans›d›. Ucuz mal sa-

tan ma¤aza zincirlerinin aç›lmas›yla

kozmetik ürünlerine ulaflmak daha

kolay hale geldi. Bilim de bu geliflme-

lere katk›da bulunuyordu elbette.

1927’de gelifltirilen kimyasal bir yön-

temle, saçlarda geçici dalga olufltur-

mak, yeni bir moday› ve yeni ürünle-

rin piyasaya sürülmesini sa¤lad›.

1930’lara girerken akça pakça gü-

zellik ve beyaz ten modas›, yerini

bronz ten modas›na b›rakt›.

II. Dünya Savafl› y›llar›nda

ekonomik durgunluk nede-

niyle ellerindeki mallar› sata-

mayan üretici firmalar, stok-

lar›n› eritebilmek için bacak

makyaj› diye bir yenilik icat

ettiler. Stok fazlas› bronzlafl-

t›r›c› kremleri, bacaklarda

kulland›rarak tüketmeyi ba-

flaran endüstri, böylece ilk

defa be¤enilerimizi de kendi

istekleri do¤rultusunda yön-

lendirebilece¤ini görmüfl ol-

du.

1950’lerde televizyonun

yükselifli, radyolarda yay›nla-

nan ve sabun firmalar›nca

desteklendikleri için "soap

opera" (ülkemizde Pembe

Dizi diye adland›r›l›yor) diye

bilinen programlar›n televiz-

yona transfer olmas›n› sa¤la-

d›. Bu sayede, televizyonda

kozmetik ürünleri bombard›man› bafl-

lad›. Reklamlarda oynayan güzel ka-

d›nlar› karfl›lar›nda gören kad›nlarda,

tüketim iste¤i daha da artt›. 1960’lar-

da takma kirpik ve "do¤al" ürünler

kullanma modas› bafllam›flt›. "Do¤al"

ürünler, havuç suyu ya da karpuz özü-

tü gibi bitkisel maddeleri içeriyordu.

Zaten 1970’lerde tüm dünyay› saran

çevreci hareket kozmetik endüstrisini

de hedef alm›flt›. Kozmetik ürünlerin-

de kullan›lan, hem çevreye hem de in-

san sa¤l›¤›na zararl› maddelerin kulla-

n›m› yasalarla engellenmeye baflland›.

Ancak, ne kadar baflar›l› oldu¤u tart›-

fl›l›yor.

Günümüzdeyse boyanmaya ne ka-

dar büyük bir tutkuyla ba¤l› oldu¤u-

muzun en büyük göstergelerinden bi-

ri olarak, yaln›zca ABD’de y›ll›k orta-

lama kozmetik sat›fl› gelirinin 20 mil-

yar dolar olmas› gösterilebilir. Gele-

neksel boyanma ve süslenme biçimle-

rinin terkedildi¤i modern toplumlar-

da, herkes neden boyand›¤›n› farkl› bi-

çimlerde ifade edebilir. Ancak ortak

olan fley, hemen hepimizin be¤enileri-

nin endüstri ve medyadan çok fazla et-

kilendi¤i.
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