
Bir zamanlar yaln›zca büyük üreti-
cilerin ya da s›ra d›fl› tasar›mlarla ün
kazanm›fl tasar›mc›lar›n gündeme ge-
tirdi¤i konsept otomobilleri, son y›llar-
da binek otomobilli üreten hemen he-
men bütün markalarda görmek müm-
kün. Son y›llarda göze çarpan araçlar
aras›nda yaln›zca otomobiller de¤il,
motosikletler de var. Bu modeller nor-
mal otomobillere göre çok daha göz
al›c›, ak›lda kal›c› ama bir o kadar da
pahal›lar. Merakl›lar›na milyon dolar-
larla ifade edilen fiyatlarda sunulan bu

pahal› araçlar için flu soruyu sorabili-
riz: Bunlar yaln›zca pahal› oyuncaklar
m›, yoksa kullan›fll› ve gerekli araçlar
m›?

Günümüz piyasalar› ve tüketici ter-
cihleri, otomobil üreten firmalar›n ya-
k›ndan izlemek zorunda oldu¤u koflul-
lar. Tasar›mc›lar yeni otomobiller ta-
sarlarken tüketicilerin seçimlerini ya-
k›ndan izlemek zorunda kal›yorlar. Ye-
ni tasar›mlar›n tüketici tercihleri üze-
rindeki etkisini görmek için konsept
otomobiller güzel bir f›rsat sunuyor.

Otomobillerin kimileri yaln›zca güzel
bir tasar›m olarak kal›yor, kimileriyse
k›sa sürede seri üretime geçebilecek
konuma gelebiliyor. Son ürünün flekil-
lendirilmesinde tüketicilerin be¤enileri
etkili oluyor. Konsept otomobil yapma-
n›n de¤iflik yollar› var. En kolay ve
ucuza mal edilen yöntem, firmalar›n
hali haz›rda ürettikleri modellerin par-
çalar›ndan ve onlar›n üretim süreçle-
rinden yararlanmak. Seri üretimi olan
modellerin gelifltirilmesinde kullan›lan
bir yol bu. Öte yandan son derece de-
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Otomobil fuarlar›nda firmalar, her y›l son model ürünlerini sergiler. Otomobil merakl›lar›n›n
be¤enisine sunulan modeller, teknolojinin en ileri noktas›nda ve tasar›m aç›s›ndan yeniliklerle
dolu modellerdir. Bununla birlikte büyük otomobil fuarlar›nda firmalar›n son model ürünlerinin
yan› s›ra bir de konsept otomobiller de bulunur. Son model otomobiller asl›nda bu konsept
otomobillerin, seri üretime tafl›nm›fl halleridir. Son derece çarp›c›, hatta bazen göze tuhaf
görünen konsept otolar, hem kullan›c›lar›n gözlerini okflar, hem de otomobil üreticisi firmalar›n
gelecekte piyasaya sürece¤i yeni modeller hakk›nda fikir verir. Bu anlamda bu tarz otomobiller
için s›kl›kla söylenen “gelece¤in otomobili” yak›flt›rmalar› çok da yersiz de¤il.

Konsept
Otomobiller

Tasar›mdan Üretime Giden Yolda



¤iflik tasar›ml› ve radikal de¤ifliklikler
getiren modeller de s›kl›kla görülebili-
yor. Bu modellerde amaç yaln›zca tasa-
r›mc›lar›n yeni modellerini denemesi
de¤il, araçlar›n üretiminde kullan›lan
tekniklerin, hatta yeni malzemelerin
kullan›lmas› iste¤ine cevap vermek.
Tasar›mda otomobil için tümüyle yeni
karoser kullan›labilece¤i gibi, yaln›zca
farlar›n denendi¤i tercihler de kullan›-
labiliyor. Kimi zaman da konsept oto-
mobiller yaln›zca göze hofl görünmele-
ri için üretiliyorlar. Bunlar›n seri üreti-
mi yap›lm›yor. Yaln›zca göze hofl gö-
rünmesi ve ilgi çekmesi için yap›l›yor.
Tüketicinin önüne konmufl cicili bicili
paketlerdeki flekerler gibi, kat›ld›klar›
fuarlarda hofl bir izlenim b›rak›yor,
sonra da ortadan kayboluyorlar. Bu
otomobillerin üretim amac›, firman›n
imaj›n› güçlendirmekten ibaret. Bu-
nunla birlikte, kimi zaman bu otomo-
billerin beklenmedik biçimde üretime
kondu¤u da oluyor. Sözgelimi, “Cadil-
lac Sixteen”, sergilendi¤i zaman o ka-
dar be¤enilmifl, o kadar ilgi uyand›r-
m›flt› ki, üretici firma 16 silindirli ve
1000 beygir gücündeki bu modeli üre-
tim plan›na dahil etmeye karar verdi.
Bunun yan›nda kimi modeller ne ka-
dar güzel olursa olsun ve be¤eni top-
larsa toplas›n, üretilemez oluyor. Söz-
gelimi, Buick Bengal o kadar yüksek
maliyetlere ulafl›yor ki, sat›lamaz ola-
rak kabul edilip üretilmiyor. Yeni tasa-
r›mlar›n denendi¤i bu pahal› modeller,
her fleye karfl›n üretiliyor ve fuarlarda
sergileniyorlar. Firmalar yeni tasar›m-
larla sürekli yenilendiklerini ve kendi-
lerini gelifltirdikleri mesaj›n› bu yolla
müflterilerine duyurmufl oluyorlar.

Konsept otomobillerin üretilmesin-
de, geçmiflten bugüne de¤ifliklikler ya-
fland›. Bafllang›çta yaln›zca gerçek bo-
yutlardaki maketler gibi görünen mo-
dellerin art›k normal otomobillerden
pek fark› yok. Eskiden yaln›zca güzel
görünen bir karosere önem veriliyor-
du; öyle ki, ço¤u zaman otomobillerin
içi bitmemifl olurdu. Kimi konsept oto-
mobillerde baz› kap›lar›n sahte oldu-
¤u, model üzerinde görülen kimi par-
çalar›n ifllevini yerine getirmedi¤i hiç
de al›fl›lmad›k bir fley de¤ildi. Oysa, gü-
nümüzde, motorundan flasisine, kapor-
tas›ndan özel aksesuarlar›na dek nor-
mal otomobiller gibiler. Her fleyiyle
kullan›ma haz›r konsept otomobiller
üretme fikrini 1990’larda Chrysler fir-

mas› bafllatm›flt›. Firma, “PT Cruiser”
gibi konsept modellerini sonradan seri
üretime de tafl›d›. K›sa süre içinde Infi-
niti ve Honda gibi firmalar onlar› izle-
di. Detroit’te yap›lan 2001 Kuzey Ame-
rika Uluslararas› Otomobil Fuar›’nda
(NAIAS) konsept olarak sergilenen bir-
çok model, ertesi y›l seri üretime gir-
mifl olarak sergilendi. Bunun tersi ör-
nekler de var elbette. Sonuçta, kon-
sept otomobillerin yaln›zca deneme
amaçl› yap›ld›¤›n› ve o halleriyle ne
üreticinin üretebilece¤i ne de tüketici-
nin kolayca al›p kullanabilece¤i model-
ler oldu¤unu unutmamak gerek. Bu-
ick Bengal ve Isuzu GBX gibi model-
ler, konseptlerin her zaman baflar›l›
olamayaca¤›n›n bir örne¤i. 

Konsept Otomobil 
Yapmak

Konsept otomobillerin tasar›m›nda-
ki ilk aflama, bir taslak çizmek. Mode-
lin çeflitli taslaklar› de¤iflik aç›lardan
çiziliyor. Geçmiflte ka¤›t üzerine ka-
lemle çizilen taslaklar, teknoloji gelifl-
tikçe bilgisayarda tasarlan›r olmufl. Bir
sonraki aflamaysa otomobilin maketini
haz›rlamak. Tasar›m›n olgunlaflt›¤›
aflama maket aflamas›. Modele eklene-
cek ya da ç›kar›lacak parçalara bu afla-
mada karar veriliyor. Bu aflamalardan
geçen otomobilin yap›m›na bafllan›yor.
Kullan›labilir otomobiller olarak tasar-
lansalar da konsept otomobiller ço¤u
zaman uzun ömürlü yap›lm›yor. Oto-
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mobil fuarlar›nda sergilenmek amac›y-
la yap›lan modeller, birkaç ayl›k ya da
bir y›ll›k ömre sahip olarak düflünülü-
yor. Kimi parçalar›n vidayla tutturul-
mas› yerine yap›flt›r›lmas› bile söz ko-
nusu olabiliyor. Sürücünün rahatl›¤› i-
çin baz› otomobil içi malzemeler, kon-
sept otomobillere konulmayabiliyor.
Binek otomobillerinde uyulmas› gere-
ken dayan›kl›l›k ve güvenlik standart-
lar›n› bu arabalarda bulmak zor. Bu-
nun yerine konsept otomobillerde ön
plana ç›kan fley güzellik ve gösterifl.
Bu otomobillerde kullan›lan baz› fl›k
parçalar› ya da renkleri de normal bi-
nek otomobillerde göremiyoruz. Söz-
gelimi 2003 y›l›nda Nissan’›n “Quest”
modelinde kullan›lan zemin malzeme-
sinin, ayn› s›n›ftaki “minivanlar›n”
günlük kullan›m›na uygun olmad›¤›,
yaln›zca güzel görünsün diye kullan›l-
d›¤› elefltirileri yap›lm›flt›. 

Konsept otomobillerde kullan›lan
renkler de yan›lt›c› olabiliyor. Bu oto-
mobillerin her fleyden önce dikkat çek-
mek gibi bir amac› var. Uzmanlar, bü-
tün gözlerin bu araçlar›n üzerine çev-
rilmesi için d›fl boyan›n önemli oldu¤u-
nu söylüyor. Yaln›zca müflterilerin de-
¤il, fuar alanlar›nda dolaflan profesyo-
nel foto¤rafç›lar›n da ilgisini üzerine
çekebilmek için konsept otomobillerin

gösteriflli görünmesi gerekiyor. Y›llar
içinde ilginin en çok parlak gri ve gü-
müfl renkleri üzerinde yo¤unlaflt›¤› gö-
rülmüfl. Her modelden otomobillerin
fl›k görünmesini sa¤layan bu renkler,
tasar›mc›lar›n da gözdesi olmufl. Elbet-
te büyük firmalar›n tasar›mlar›n› be¤e-
nilmesi için güvendi¤i tek fley, otomo-
billerin rengi de¤il. K›sa sürede kata-
loglara giren otomobillerin, otomobil
fuarlar›nda dolaflmas›, tan›t›m›n›n ya-
p›lmas›, hatta müflteri tercihleri yönün-
de yeniden tasarlanmas› gerekiyor.
Müflteri tercihlerinin ne olabilece¤i yö-
nündeki çal›flmalar kimi zaman ilginç
sonuçlar da do¤urabiliyor. Sözgelimi
Volvo firmas›, kad›n kullan›c›lar›n ge-
reksinimlerine ve be¤enisine yönelik
bir model üretmek amac›yla, yaln›zca
kad›nlardan oluflan bir tak›m kurmufl-
tu. “Sizin konsept otomobiliniz” (Your

Concept Car) ad›n› tafl›yan Volvo YCC,
görünüflünün yan› s›ra ekibiyle de dik-
kat çekmiflti.

Konsept otomobillerin hizmet etti¤i
bir amaç da, tasar›mc›lar›n kendilerini
ifade etme ve gelifltirmeleri. Tasar›m
ö¤rencileri, konsept otomobiller yard›-
m›yla hangi modelin uygulanabilir
hangisinin uygulanamaz oldu¤unu gö-
rüyorlar. Ka¤›t üzerinde çok fl›k görü-
nen bir tasar›m, kimi zaman ya uygula-
namaz oluyor ya da projeyi gerçeklefl-
tirmek için çok para harcanmas› gere-
kiyor. En ekonomik ve akl› bafl›nda ta-
sar›mlar›n konsept otomobillerde oldu-
¤u söylenemez elbette; öte yandan pi-
yasa koflullar› içinde kabul edilebilir
olanlar üretiliyor ve müflterinin be¤e-
nisine sunuluyor. Bunu gerçeklefltire-
meyen modeller, de¤il üretime girmek,
prototip olmaya bile hak kazanam›yor.
Ka¤›t üzerinde kalan her çizim de tasa-
r›mc›n›n yapt›¤› ifli bir kez daha düflün-
mesine neden oluyor.

Otomobil fuarlar›nda gördü¤ümüz
ve çok be¤endi¤imiz konsept otomo-
billerin geçirdi¤i aflamalar bunlar. Ta-
sar›mdan üretime giden süreçte, bir
k›sm›n›n elenip bir k›sm›n›n yollara
ç›kt›¤› bu araçlar otomobil dünyas›n›n
en hofl renkleri olarak kabul ediliyor.
Parlak, çekici, gösteriflli ve rüya gibi…

G ö k h a n  T o k
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Volvo’nun “Sizin Konsept Otomobiliniz” 
(Your Concept Car) ad›n› verdi¤i YCC modeli, kad›n

kullan›c›lar›n ihtiyaçlar› ve tercihlerini daha iyi
yans›tabilmesi için tamam› kad›n olan bir tasar›m

grubu taraf›ndan üretildi.

“Cadillac Sixteen”, 16 silindiri ve 1000 beygir gücüyle bir konsept otomobil olarak tasarland›ysa da tüketici-
lerden gelen yo¤un ilgi nedeniyle firman›n üretim listesine al›nd›.


